
 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Interbrand 究極のラグジュアリーブランドとは何か？ 

“Meta-luxury: Brands and the Culture of Excellence”を刊行 

 

2012 年 4 月 26 日、Interbrand London 

世界的なブランドコンサルティング会社であるインターブランドは、当社 Director の Manfredi 

Ricca と Rebecca Robins 共著による “Meta-luxury: Brands and the Culture of 

Excellence”を発売しました。 

 

今日、ラグジュアリーという言葉が氾濫している中、真のラグジュアリーを定義するべく、

“Craftsmanship”、 “Focus”、 “History”、“Rarity”という 4 つの視点で、ラグジュアリーブラン

ドの構成要素である文化的背景や経済性、経営的側面を本書にて考察しています。 

日本からは人間国宝の室瀬和美氏（漆芸家）をはじめ、世界的な芸術家、クリエーター、ビジネスリ

ーダーや学者へのインタービューも行い、歴史や経験に裏付けされた独自の視点をご紹介するとと

もに、世代を超えて生き続ける究極のラグジュアリーブランドついても分析しています。 

インターブランドのグローバル CEO の Jez Frampton は、「本書は、Meta-luxury という題名の

通り、ラグジュアリーに対する固定概念を打ち破る独創性の高い内容となっています。Ricca と

Robins のブランドへの弛まぬ探究心が、皆さまを新たなブランドマネジメントの境地に誘うことでし

ょう。」と述べています。 

 
 
 
 
 
 

 

 

Interbrand 調査結果 
 
 

2009 年 3 月 23 日 

 

 
 
 
 
 
 

 

Interbrand 報道資料 
 
 
“Meta-Luxury ： Brands and the
culture of Excellence” 
 

2012 年 4 月 26 日 



 

<本書ご紹介サイト＞ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

＜本書ご購入について＞ 

Amazon（UKサイト） *2012年4月26日より発売 

http://www.amazon.co.uk/Meta-Luxury-Culture-Excellence-Manfredi-Ricca/dp/0230293573 

Amazon（USサイト）*2012年6月5日より発売 

http://www.amazon.com/Meta-Luxury-Culture-Excellence-Manfredi-Ricca/dp/0230293573 

 

 

＜著者のご紹介＞ 

 
                            
               
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

レベッカ・ロビンス/Rebecca Robins 
インターブランド・ヨーロッパディレクター。 

ニューヨークとロンドンオフィスで幅広い分野におけるブランド戦略構築のプ

ロジェクトに関わる。ブランディングの役割と価値についての共著「Brand 
Medicine」はThe Economist、NY Times、Wall Street Journalでも紹

介されている。 

マンフレディ・リッカ/Manfredi Ricca 
インターブランド・ミラノオフィスのマネージング・ディレクター。 
ラグジュアリーブランドをはじめとする様々なブランディング・プロジェクトを手

掛ける。各種メディアへの寄稿や大学での講演も多く、FIFA Master in 
Management, Law and Humanities of Sportでの特別講義も担当し

ている。 

“Meta-Luxury”発刊特別サイト 
http://www.meta-luxury.net 

 

 

Interbrand出版物紹介サイト 
http://www.interbrand.com/en/knowledge/Interbrand-books.aspx 

 



 

＜インターブランドについて＞ 

 
インターブランドは、1974年に設立された世界最大のブランドコンサルティング会社です。世界26

カ国・約40のオフィスを通じ、世界的に展開している企業をはじめ、さまざまな組織・団体に対し、ブ

ランディングに関する多様なサービスを提供しています。 

‘Creating and managing brand value’ のミッションのもと、戦略的な視点とクリエイティブの視

点の両面から「ブランドを創り、その価値を高め、維持し、評価する」という一連のサービスを提供し、

クライアントのもっとも価値ある資産であるブランドの価値向上をサポートしています。その事業内

容はブランド価値向上に向けた戦略の立案、ネーミングやデザイン開発などのクリエーション、さら

にはブランド価値の社内外への浸透・定着の支援に至るブランドエンゲージメントまで多岐にわたっ

ています。 

インターブランドについての詳しい情報についてはhttp://interbrand.com をご覧ください。 
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お問い合わせ 

 

 

 

 
株式会社インターブランドジャパン 

 

担当 ： 中村正道 ･ 林 隆一 

tel:03-3230-1075  fax:03-3230-8772 

 


